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8 月 15 日，阳光直射着陕西中欧班列始发
地——新筑车站，肉眼可见的热浪从中欧班
列集装箱作业线的钢轨蒸腾而起，一滴汗水
落下，钢轨发出“滋啦”声响，瞬间消失不见。

室外温度接近 40 度，股道里的温度将近 50
度，新筑车站调车组的工作人员却穿着长袖长
裤、戴着帽子、手套，身上扎着安全带、背着对
讲机，一丝不苟地完成着每一勾作业任务。“长
袖长裤是为了保护调车组工作人员在调车作
业过程中不因外界因素导致划伤、烫伤，还有
避免腐蚀性货物造成的损伤。”调车长王凌向
记者介绍道。

随着远处传来报警器的蜂鸣声，X8010次满
载41车沃尔沃返程班列，在调车组作业人员的引
导下，缓缓推入集 1 作业线，在这里完成卸车作
业，并用最快的装车速度，将发往德国的货物装
车集结完毕，驶向汉堡。

2018年以来，陕西中欧班列呈现“井喷式”增
长，截至今年8月5日，陕西中欧班列开行量再次
突破1000列。作业量虽然增加了，但是大伙儿干
得却热火朝天。“看着自己亲手编组的一列列中
欧班列满载着‘中国制造’从这里出发走向世界，
觉得自己的工作很有价值。”王凌说。

本报记者 鲜康 摄影报道
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猪肉、水果价格还会涨吗？楼市“退
烧”下房价如何走？消费增速为何大幅
下降？

8月 14日，7月份中国经济数据揭晓，
国家统计局新闻发言人刘爱华回应了有
关物价、房价、消费的民生热点问题。

回应物价上涨
——未来有条件保持平稳

近来，民众对猪肉、水果等食品价格
的上涨感受颇深，而这也体现到了物价数
据上。

国家统计局数据显示，7月份居民消
费价格指数（CPI）同比上涨 2.8%，涨幅较
上月扩大 0.1 个百分点，创近 17 个月新
高，涨幅也是连续 5个月处于“2时代”。

其中，水果、猪肉价格涨幅尤其明显，
成为推动物价上涨的“罪魁祸首”。

具体数据显示，7 月份，鲜果价格上
涨 39.1%，猪肉价格上涨 27.0%，两项合
计影响 CPI上涨约 1.22个百分点。

未来一段时间，水果、猪肉等价格是
否还有上涨空间？台风等极端天气是否
会导致物价大幅上涨？

对于鲜果价格，刘爱华分析，目前，
鲜果已经出现了一定程度的积极变

化，同比涨幅是在高位回落的，环比是
在下降，当月环比下降 6.2%，随着夏季
时令水果的大量上市，鲜果价格总体有
下行积极条件。

对于猪肉价格，刘爱华分析，相关部
门、各地方政府目前都在陆续采取一系列
措施，扩大规模化养殖，保障市场供应，稳
定猪肉价格，包括启动价格补贴机制等。
这些都会对市场供求矛盾有一定缓解作
用，当然也需要时间。随着这些措施逐渐
见效，猪肉价格是有平稳基础的。

刘爱华说，不管是从食品、工业品、服
务，还是从货币调动、输入性因素等方面
来看，整体物价水平有基础、有条件保持
比较平稳的态势。

回应楼市“退烧”
——房价同比涨幅略有回落

近期，楼市数据不断遇冷。
从 1-7月份房地产投资、销售、资金

等数据来看，都有一个关键词：回落。
房地产开发投资同比增长 10.6%，增

速比上半年回落 0.3个百分点。
房地产开发企业房屋新开工面积增

长 9.5%，增速回落 0.6个百分点。
房 地 产 开 发 企 业 到 位 资 金 增 长

7.0%，增速回落 0.2个百分点。
商品房销售面积 88783万平方米，同

比下降 1.3%。
商品房待售面积 49876万平方米，比 6

月末减少286万平方米，同比下降8.4%。
中原地产首席分析师张大伟说，销售

面积连续 7个月下调，待售面积 6年来首
次跌下 5亿平方米，整体楼市在 3、4月份
小阳春后继续“退烧”，在收紧调控的影响
下，市场再次出现了放缓，而且从趋势看，
预计 8月还会持续。

在 7月 30日中央政治局会议定调“不
将房地产作为短期刺激经济的手段”的背
景下，未来房地产走势如何？

刘爱华分析，从近几个月对房价的观
测来看，尤其是 6月份，一二三线城市新
建商品住宅的价格也好，二手住宅的价格
也好，房价同比涨幅都略有回落，预期也
相对稳定。综合来看，房地产市场有保持
平稳健康发展的基础。

回应消费降速
——都是汽车消费透支惹的祸

7月份一项数据令人比较意外，作为
“三驾马车”中的主力，消费的增速出现大
幅回落。“难道国人不爱买买买了吗？”

具体数据显示，7 月份，社会消费品
零售总额 33073亿元，同比增长 7.6%，增
速比上月回落 2.2个百分点。

为何消费增速出现回落？这也是在
14日的国新办新闻发布会上第二个就被
提出的问题。

刘爱华解释称，回落的主要原因是汽
车销售变化带来的。

她指出，6月份有汽车国五国六排放
标准的转换，很多厂商、经销商在 6月份
采取了很多促销活动，所以拉动了当月的
汽车销售增长 17.2%。到了 7月份，由于
消费前移或者有一定透支效应出现，7月
份当月汽车销售下降 2.6%，出现了从正
增长 17.2%到下降 2.6%的落差。

简而言之，7月消费增速回落，都是汽
车消费提前透支惹的祸。

在刘爱华看来，扣除掉汽车零售额影
响之后，7月份社会消
费品零售总额同比增
长 8.8%，这个速度和上
个月是基本持平的。
从这个意义上来讲，总
体消费还是保持了比
较快的增长。

（李金磊）

物价上涨、楼市退烧、消费降速，统计局都回应了
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秋日暖阳照，遍地硕果红。8月11日，

记者来到延安市安塞区，记录下在这片土
地上所发生的变化。

南沟村的“三变”

2014年以前，安塞区高桥镇南沟村还
是一个山区贫困村，基础设施差、交通不
便，群众生产生活水平低，村集体经济薄
弱。群众经常调侃说南沟有三难，“出行
难、娶媳妇难、村干部干事难”。

穷则思变。南沟村驻村干部张光红
说，南沟村毗邻延安市区，北接枣园、南连
万花，村内自然植被覆盖率高，依据这些
特点，他们将其确定为发展乡村旅游的试
点村。2015年，全面启动集现代农业、生
态观光、乡村旅游为一体的南沟生态农业
示范园区建设。

在园区建设过程中，为解决制约企业
发展的土地、资金和环境保障以及企业如
何带动南沟村全体村民，特别是贫困群众脱
贫等问题，南沟村走出了一条“资源变资产、
资金变股金、农民变股东”的改革之路。

资源变资产，组建党支部领办的南沟
村股份经济合作社和苹果专业合作社。资
金变股金，合作社的股份为优先股份，享受
保本保息、按股分红的特殊政策。农民变
股东，建立起村集体、企业、群众之间紧密
的利益链机制，实现了三方共赢的局面。

如今，南沟村的村民人人既是股东，也
是产业工人，在园区务工，或者围绕园区
办农家乐、小卖部等，在家门口就能实现
充分就业。“从前我们家靠我在外打工，每
年也就是一万多元的收入。而现在成为
了股东，每年有三万多元的收入不说，村
里还特别照顾我，给我安排了在景区扫路
的工作，扫一天能挣 100块钱呢。”50多岁
的南沟村村民邵师傅，家里共三口人，谈
到如今的生活，他十分知足。

腰鼓成为百姓致富新出路

头上系着羊肚子毛巾，腰上挎着红彤
彤的腰鼓，鼓声震天响，红绸漫天飞……这
是在真武洞镇冯家营旅游景区上演的“千
人腰鼓”表演现场。

安塞素有“腰鼓之乡”的美名，相传
古时候戍边守塞士卒打仗时用腰鼓助
威，胜利后用它来欢庆。现在，腰鼓不仅
成为乡村的一种娱乐活动，还成为百姓
致富的新出路。

在腰鼓制作传承人王永军的院子里，记
者看到，到处都是大大小小的腰鼓，王永军
说，他从小和本地师傅学习腰鼓制作技术，
依靠腰鼓谋生已经20多年了。这些年来，每
次制作腰鼓都是全家老少齐上阵，一年下来，
大概可以卖出去2000多个大小不等的腰鼓。

61 岁的孙旺明作为一名签约腰鼓
手，他如今也像城里人一样，靠着打腰鼓
得到了一份固定工作，每年光打腰鼓就
能赚 4万元。在安塞区，像孙旺明这样
的职业腰鼓手还有很多，通过打腰鼓，很
多当地村民都脱了贫、致了富。

安塞黄土文化产业开发有限公司经
理张光军说：“我们冯家营旅游景区，目
前除了直接就业的 157 个贫困户外，还
拉动 2000多人就业，贫困户户均每年增
收 2万元以上，真正实现了在家门口就

业，家门口致富！”

“文农旅”深度融合促脱贫

2018年以来，安塞区委区政府按照
“文化输出、旅游导入”和“文化养民、文化
富民”的思路，坚持把文化旅游产业发展作
为打赢脱贫攻坚战的有效抓手，深入挖掘
安塞独具特色的黄土风情文化资源优势，
将文化植入旅游，用旅游承载文化，着力让
文化走出去、游客走进来、产业做起来、市
场火起来、贫困群众富起来，走出一条“文
化+农业”“文化+旅游”，“文农旅”深度融
合促脱贫的新路子。

可以说，文旅产业已成为安塞贫困群
众增收致富的重要渠道。此外，安塞还发
展人才资源优势助力脱贫。目前有陕北
说书、剪纸、民歌等各类民间文化艺术人
才 16686人，其中腰鼓手 10616人、民间美
术创作人员 275人、民歌手 282人、其他艺
术人才 513人；有国家级传承人 6人，省
级传承人 5 人，市级传承人 10 人，区级
传承人7人。 实习记者 赵院刚

脱贫攻坚 奋力争先

“我们一直都是干草饲料喂
牛，9月底割回来玉米秸秆要赶紧
晒干，不然被秋雨泡了，牛过冬的
草料就要受影响，如果修了这个青
贮窖，冬季草料不用愁不说，还比
干草饲料有营养，肉牛消化吸收
好，经济效益会更高。”8月 13日，
榆林市米脂县李站村村长李风光
向笔者介绍道。

李站村和富顺养牛合作社是
国网榆林供电公司2018年初建成
的产业扶贫项目，共计出资110余
万元。随着养牛合作社规模越来
越大，饲料储藏方法亟待优化。为
高效推进扶贫工作，促进合作社发
展，国网榆林供电公司派出曾获得
全国脱贫攻坚先进个人称号的退
休职工张雷威驻米脂县李站村进

行定点帮扶，通过与该村第一书记
赵鹏新的研究探索，准备为养牛合
作社建一座青贮窖。据了解，青贮
饲料不仅可以常年利用，受自然灾
害的影响较小，还可长期保存。该
青贮窖占地600平方米，可填装玉
米秸秆1000吨，窖内的饲料可供合
作社现有100头牛吃14个月，可将饲
养材料成本减少15%。预计今年该
合作社将实现销售收入50余万元，
可带动42户贫困户稳定长期增收。

下一步，国网榆林供电公司将
严格按照省、市党委政府关于脱
贫攻坚的各项要求，认真落实
国网陕西省电力公司的工作部
署，不断提高政治站位，积极履
行社会责任，扎实搞好脱贫攻
坚各项工作。 （张晶）

国网榆林供电公司

修建“地下粮仓”助力产业扶贫

8月14日，商洛市洛南县石坡镇郝坪村的村
民正在忙着采摘韭花，阵阵韭花清香扑鼻而来。
近年来，镇上立足当地自然条件，做大做强韭菜产
业，目前已在郝坪、南坪、王窑等村建立韭菜基地
3500多亩，“小韭菜”做成了致富“大产业”，实现了

韭菜产业化、规模化种植。年加工韭花酱、韭菜花
茶、韭菜籽茶50吨，收入600余万元，有效带动当
地劳动力在家门口实现就业，持续鼓起了300多户
贫困群众的钱袋子，为脱贫摘帽和乡村振兴奠定
了坚实的产业基础。 姚渤潮 摄

据报道，家住北京市海淀区的张女
士花149元购买了京东“PLUS会员”，不
仅享受额外的商品折扣，还拥有免费上
门退换货、24 小时专属客服等“特权”。
近年来，“会员制电商”在国内快速发展，
各大电商平台纷纷引入这种模式。

在电商领域，有一个“二八定律”，也
就是电商平台 80%的利润来自 20%的用
户。电商会员制瞄准的就是这20%的消
费者，为付费会员提供价格优惠或特色
服务。这两年，我国电商市场增长速度
呈现放缓趋势，随着市场增长红利减弱，
电商平台间竞争加剧，单纯靠营销拉动
消费的模式已难以为继，从争取新用户
转向保持用户黏性成为必然选择。同
时，消费者更加注重商品品质和个性化
服务，付费意识增强，也带动了电商市场
逐步由供给驱动转变为消费驱动。

但是，要想使付费会员制等“新型电
商”模式不断放大，还应有更多创新服
务。从目前已推出的会员制业务来看，
不少平台的会员制还停留在“额外折
扣”营销模式上，而且一些优惠只适用
于部分商品，真正能给消费者的优惠实
际上少之又少。为此，电商应搭建一套合理的会员
权益结构，让会员尽可能获得更多实惠；通过对不
同会员提供分级式服务实现精准营销，有效对接不
同消费者的精细化需求。此外，电商的服务能力和
会员增长互为关联，电商平台在为消费者提供质优
价廉商品的同时，还需为消费者提供更加个性化、
精细化的优质服务，才能获得消费者信任，增加平
台消费量，也才能走得更远。 （胡建兵）
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中国石油测井长庆分公司

多举措筑牢汛期“安全坝”

本报讯（陈凡 邢帅 邱志勇）8 月 8 日至 12
日，陕北地区普降暴雨，中国石油测井公司长庆分
公司采取多项措施确保汛期安全生产。

长庆分公司重点在生产一线开展系列突发自
然灾害应急培训，“抓早抓小”着手防洪防汛物资
储备，早在 5月份就着手开展防洪防汛物资器材
的配备工作，累计补充木板、草袋、雨衣等物资
9300余件。

生产调度部门安排任务时充分考虑天气情
况，作业队出车前加强和井队沟通，做好查路选
线工作，尤其注意临水临崖路段和危桥险段的
风险排查。各项目部主管干部严格落实到岗带
班制度，关键岗位执行 24 小时值班制度，GPS 监
控员全天候掌握汛期天气变化，并及时共享区
域道路风险，加强对车辆行车及现场施工的监
督监控，及时制止不安全行为和违章作业。

镇巴公路段

整治路域环境提升通行质量

本报讯（魏涛）为进一步提升干线公路通行质
量，近期，镇巴公路管理段加强了对辖养公路路
面、非公路标志、路侧用地及建筑控制区的管理，
全面展开路域环境专项治理工作。

该段以路面保洁为中心，采取“机械+人工”
不间断冲洗清扫的方式集中做好西镇高速涉路
施工段的路面保洁工作，进一步加大了沿线砂
石、煤场和施工平交道口的管理，杜绝车辆滴
漏抛洒污染路面现象发生。按照“安全至上、
规范统一”的原则，集中做好沿线非公路标志
的管理工作，对存在影响交通安全和未经审批
的非公路标志标牌进行清理。以提升公路通行
质量为目标，做好沿线空白地带的绿化苗木补
植及沿线亮点打造工作。

8 月 16 日早上 8 点整，中国铁路西安局第一列
动态检测列车55201次从靖边东车站开出。此次开
行的动检列车主要任务是检测区间内轨道、信号、
通信、接触网等是否达到运营条件，为浩吉铁路
按时开通做准备。 韩永刚 摄

今年是中华人民共和国成立 70 周年，近日陕
建八建集团职工高良利用业余时间，用毛笔小楷
字抄写 50 米 32000 多字党的十九大报告书法长卷，
献礼新中国70华诞。 陈玺龙 姚祖烨 摄
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